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DM商品跟踪注意事项

DM是促进销售的利器，良好的操作掌控可以大幅提升业绩。DM的商品选择、定价、派发、陈列都需执行良好，并根据每家商场的实际情况作出商人的专业判断，让公司的支出可以真正带来更大的收益。

1、 DM应提前3天下发到店，各店应与总部保持密切联系，确保DM准时到店。若DM生效日前1天未收到，应立即与总部采购部、营运部反映情况；

2、 DM商品清单由采购部提前17天确定并通知各店，中途如有改动，须立即通知商场；

3、 因各店差异，TG、堆头陈列位小于DM商品数时，各店应从中精选商品作出促销陈列，并在安排TG和堆头时优先考虑DM商品，剩余商品应确保正常陈列不缺货。

DM商品跟踪程序
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	DM销售情况一览表
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	单元：元

	商品品名
	规格
	分店订货量
	促 销 期
	促销期销量
	销售额

	
	
	
	
	分店总销量
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	DM缺货情况汇总表

	部门
	商品名称
	商品编码
	库存量
	下单日期
	定单编号
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	缺货原因
	采购解决方法
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	DM促销情况核查表

	门店：
	
	促销期：
	　
	
	核查日期：                核查人:

	部 门
	单品名称
	是否陈列
	商品陈列方式
	陈列位置
	陈列效果
	未陈列原因
	价格核查
	备注

	
	
	
	堆头陈列
	TG陈列
	排面陈列
	
	
	
	
	

	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　

	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　

	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　

	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　

	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　

	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　

	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　

	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　


统计人：                          审核：

              

统计时间：








华南区商品行政部





华南区商品行政部





华南区商品行政部





已到货





未到货





按计划陈列促销，在DM生效当日填《DM促销情况核查表》





在DM生效一周后，销售不佳的商品营运部做适度陈列调整，销售畅销的商品及时追货或适度加大订量





在当期DM商品生效十日前，核查当期DM商品成本





根据年度DM商品计划表，跟踪DM商品





新成本生效，部门拟订DM订货计划





在DM生效前3天，将未到货商品及时反馈给采购。生效当天，填写《DM缺货情况汇总表》








在DM结束的第二天，填写《DM销售情况一览表》）
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